مالا تعرفه عن
الترويج الاستهلاكي
خلف شخصية
العلامة التجارية,تميز تنافسي
ورفع المبيعات.!

كلما ندخل الى سوبرماركت او محلات بيع او سوق كبير نواجه الكم الهائم من العروضات الترويجية الضخمة(تخفيضات صيفيه...اشتري ب100 ريال واحصل على قسيمة شراء بقيمة 30 ريال...الخ)
كل هذه حملات ترويج استهلاكية وبعضها يلفت الانتباه والآخر لا...!

*إيجاد حملات ترويج على أساس استراتيجي:
الترويج الاستهلاكي يجب ان يكون مرتكزا على توضيع استراتيجي ثابت.
مثل مخاطبة أهداف الجماهير والتصريح عن الفوائد الاستهلاكية للعلامة التجارية.
بعد ذلك إلقاء نظرة تحليلية على المنافسين.
ثم وضع جدول بالترويجات الاستهلاكية التي نفذتها العلامة التجارية.


*أمراض الترويج الاستهلاكية الأربعة:
هي قنابل موقوتة لا تأسر المستهلك ولا ترفع المبيعات.فتجنبها.!
1-كنا هنا...وفعلنا هذا:
هو تكرار التسويق كل سنة.نفس الهدف والمضمون.
او شركة أخرى تقوم بحملة ترويج مشابه لحملتك القديمة!
2-مرض النوم:
هو ترويج لعلامات ضعيفة بحيث توصل المستهلك الى النوم.
3-الحلى الصغيرة والتوافه:
هي الجائزة التي يتلقاها المشتري بعد شراءه منتج معين.
مثلا: اشتري صندوق بيبسي واحصل على جائزة.
4-  الترجيحات:
يستخدمه المسوقون حين يؤمنون عن سوء تقدير انهم اذا عرضوا ترجيحات أعلى لربح نوع من الجوائز في سحوباتهم.






*عناصر ترويج ناجحة:
كل حملات الترويج الاستهلاكية يجب ان يكون لها عوامل العظمة الثلاثة:
1-لكل منها مقدمة منطقية مميزة عن أي شيء آخر مع جوائز مغرية ومرغوبة جدا.
2-تجعلك تصدق ان لك فرصة جيدة للربح.
3-سهولة المشاركة فيها.

*خلق شخصية للعلامة التجارية عن طريق الترويج:
من الواجب خلق شخصية لعلامتك التجارية لتتميز وتكون منافس قوي عبر الترويج الاستهلاكي.
انظر مثلا الى شخصية البيك..!
انظر الى شخصية بايسون..!
انظر الى شخصية موبايلي..!

لكل منهم شخصية متميزة وقوية والمنافسة صعبة بحضرتهم..!

*الترويجات المتتابعة:
هي كل نشاط ترويجي متتابع مع المستهلك باستمرار.
وتواصل مستمر فيه غرض ترويجي هادف ومفيد.

صفاتها:
تتطلب سلسلة من المشتريات وهي عادة مراوغة ولكنها عالية الفعالية وتستحق العناء.
أمثال:
موبايلي...شركة عظيمة ذات الترويج المتتابع كل فترة تطرح نوعا من الترويج الخاص وتقوم بإخبار عملائها عنها باستمرار.

*الترويج الحصري:
جدا رائعة هذه الطريقة.وهي ذات المضمون الذي يرغب فيه المستهلك ولا يجده الا عندك...!
حصريا...حصريا...(كلمة مشهورة) تقوي من مركزك في ساحة التنافس
لتتميز وتنفرد بهذا الشيء الذي تروج له.
 انفردت بهذا الترويج عندما عرضت مسلسلات وأعمال تلفزيونية mbcقناة
ضخمة لم تعرض في قنوات أخرى الا بعد شهور...

*الترويجات النصف صحيحة:
تذكر معي تلك المسابقات التي تعرض على القنوات الفضائية
مثل أكمل الحكمة التالية واربح 50 ألف دولار...الطريقة سهله والمشاركة أيضا سهله.لكن ليس هناك سبب ايجابي لضمان الربح الحقيقي
أي بمعنى أصح...ان فاز أحد ليست هناك ضمانات تدل على استلامه المبلغ.!
*استخدام وكالات الترويج ليقوموا عنك بالتفكير:
غير صحيحة هذه الطريقة...لصالحك ولصالح شركتك
فأكثر وكالات الترويج تقوم بتكوين عدة أفكار ثم تقوم بترويجها لأكثر من شركة...وبالتالي ليس هناك أمل من نجاحك...والأفضل هو مشاركتهم في ابتكار الإبداع سويا...لصنع صندوق مليء بالأفكار المنظمة وعليهم تنفيذها..!

*ايصال الحملة الى الأرض الموعودة:
نصائح ذهبية:
1-تجنب التشابه.
2-الهدف هو اكتشاف مناطق مجهولة.
3-إبداع شيء مفيد ومميز.
4-تقديم شيء لا يمكن لأحد ان يقدمه سواك.
5-تأسر القلوب بحملاتك.
6-توفير الطاقة لجميع الموظفين في الشركة.


