خطوات بسيطة
للتعليب القوي
خلق الفوارق والتمييز
من خلال مبادرات التعليب

عندما دخلت سوبرماركت الدانوب وجدت الكثير من السلع المعلبة الجميلة.شكل التعليب او غطاء السلع جدا رائع.
لكن عندما شاهدت أكياس الأندومي الشهيرة بجانبها نفس الشكل والغلاف من إنتاج شركة أخرى. فضلت الأندومي الأصلي الذي اعتدت عليه. أيضا شكل الغلاف الجيد هو سر السلعة بحد ذاتها
غلاف جميل يواكب العصر الحالي مكتوب عليه عبارات ملفتة وجذابة هو هذا المنتج الذي أرغب بتجربته.
عندما ظهرت علب بايسون كان لم يؤثر علينا كثيرا ولكن طريقة ترويجه بين شبابنا وأسلوب إعلاناته على القنوات الفضائية
جذبنا اليه لنجربه ومن ثم رضينا كامل الرضى عنه (شكلا ومضمونا).
التعليب هو أفضل وسيلة لإيصال أكثر الأسباب التي تدفع المستهلك ليشتري السلعة. وهو بالتالي يوصل معلومات ورسائل عن المنتج وجودته فيجب ان تكون هذه المعلومات محكمة ومثيرة لاكتساب اهتمام المستهلكين.

*الدعاية لاتصل الى أكثر من هذا:
معظم الإعلانات لاتصل الى المستهلكين المتوقعين,
فبالتالي هناك مكان وحيد تضمن فيه تماما فرصة التحدث للمستهلك عن منتوجك هو لحظة الشراء فقط حين يقف امام أرفف البيع على استعداد ان يختار ما يرغب به فيكون لديك وقتها فرصة ممتاز لتوصل الى المستهلك لماذا يجب ان يشتري علامتك التجارية بدلا من واحدة أخرى.

*ملحق ...ملحق ...إقرأ كل شيء عنها..!
يسعى المستهلك الى الفائدة التي يوفرها المنتج الذي يشتريه يلي هذا أفضل مكان للإعلان عن فوائد إنتاجك هو على غلاف المنتج.
على الغلاف تقول للمستهلك ما هي الفوائد التي يحصل عليها من هذا المنتج الذي تقدمه له.
مثال:
شامبو بيرت بلاس: شعر جذاب بلا عذاب
مبيد الحشرات ريد: يقضي على جميع الحشرات
بايسون: كلك حركات




*تطوير أشكال تعليب فريدة من نوعها:
يجب استخدام كل سلاح متوفر كي تفرق بين إنتاجك عن إنتاج المنافسين وهذا يشمل تطوير شكل الغلاف او التعليب مملوك مسجل يزيد من قوة إنتاجك الفريد من نوعه امام المستهلكين.

*خلق أفضلية عبر تحسين أداء التعليب:
أفضل المسوقين حول العالم يبحثون عن ابتكار فريد من نوعه لشكل التعليب كذلك لأداء التعليب نفسه.
مثال:
لينور سائل الغسيل المنعش شكل تعليبه رائع وغطاءه محدد المقاس حيث أن فكرته تفهمنا ان حجم وضع كمية في الغسالة هو حجم تعبئة الغطاء نفسه.
تطوير أداء التعليب مهم ويكون واضحا بحيث يكون سهل استخدامه.
كوكاكولا لديها أكثر من أشكال في التعليب
(زجاج ذو غطاء قوي...بلاستيك ذو غطاء يتم فكه بدورانه..الخ)
أساليب سهله وجملة تميز السلعة عن المنافسين.

*خلق شخصية للعلامة المسجلة عبر التعليب:
الشخصية تظهر في طريقة التعليب وشكله.
منظف الصحون فيري المعروف كانت طريقة إعلاناته رائعة ومتجددة.كذلك أصبح له شخصية بين المنظفات الأخرى
وهكذا من طريقة وأسلوب الإعلان والإنتاج وتطوير تعليبه.
اذا لم يستطع المستهلك في الوصول الى الرف واختيار إنتاجك في ثلاثة ثواني فإن هذا يعني ان تعليبك فشل في التواصل معه.

*توسيع الصنف والتعبئة العائلية للإنتاج:
مفهوم رائع وجذاب. هو تصميم تعليب متناسب للعائلة.
مثل علب البيبسي الكبيرة الحجم التي تكفي عائلة كاملة
ومؤخرا أنتجت بيبسي علبة جدا رائعة لفتت انتباه الكثيرين
حجمها مابين الصغير والمتوسط.
تكفي لشخص او شخصين.
هذه النقطة مهمة وتدل على تحقيق رغبات المستهلكين.

*نقاط للتأمل قبل تطوير التعليب:
1-النظر الى المنتوجات المنافسة.
2-ملاحظة حجم كل منتج وشكله.
3-معرفة مكان عرض السلعة على أرفف البيع.

*تحضير موجز للتعليب:
هو الموجز الذي يحتوي على كافة المعلومات المتعلقة بتطوير مهمة التعليب:
1-تحديد بيئة المنافسة.
2-مخاطبة المسائل الهامة ووجهات النظر.
3-تحديد الفرص لخلق ميزة تنافسية.
4-رسم الخطوط الكبرى لفوائد المستهلك.
5-وصف شخصية العلامة المسجلة.


